“Z Minister Rolnictwa

"1 Rozwoju Wi
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Znak sprawy: DRE.1r.058.4.2024

Pan
Szymon Hotownia

Marszatek Sejmu RP

Dotyczy: odpowiedzi na interpelacje nr 2276

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 2276 Posta na Sejm RP: Daniela Milewskiego w sprawie

programu budowy nowoczesnych targowisk przedktadam nastepujace informacje.

Zatozeniem inicjatywy ,Uruchomimy program budowy nowoczesnych targowisk
w kazdym miescie” jest stworzenie nowoczesnych, hybrydowych , bazaréw”, gdzie kazdy

bedzie mégt zrobi¢ zakupy za pomoca nowoczesnej aplikacji.

Targowiska s3 wcigz waznymi punktami sprzedazy produktéw wytwarzanych
w gospodarstwach rolnych. Wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego za 2022
rok w krajowej ewidencji prowadzonej przez gminne jednostki samorzadowe
zarejestrowanych byto 2 146 statych targowisk (w tym 2 059 targowisk z przewaga
sprzedazy drobnodetalicznej). W miastach natomiast w przewazajacej czesci funkcjonuja
tzw. ,bazarki”, na ktérych sa sklepiki z réznym asortymentem, w tym réwniez z owocami
i warzywami oraz pieczywem czy wedlinami. Sprzedajg tam nie rolnicy a podmioty
zajmujace sie handlem, ktére zaopatrujg sie w Swieze produkty rolne na rynkach

hurtowych/gietdach.

Celem Ministerstwa jest umozliwienie producentom rolnym sprzedazy swoich produktéw
bezposrednio konsumentowi poprzez skracanie taricucha dostaw zywnosci np. poprzez

sprzedaz przez Internet ,z dostawg do domu”. Obecnie z inicjatywy jednostek doradztwa
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rolniczego (ODR) podlegtych Ministerstwu powstaty i funkcjonujg dwie platformy
sprzedazowe, tj. polski e-bazarek i portal wiejskaeskrzynka.pl, na ktérych rolnicy
zamieszczajg ogtoszenia o sprzedazy i promocji swoich produktéw i ustug lub korzystaja
bezposrednio z platformy i sprzedaja swoje produkty rolne. Natomiast Krajowy Osrodek

Wsparcia Rolnictwa uruchomit serwis internetowy Polska Smakuje.

Obecnie istniejgce platformy sprzedazowe sg przedmiotem analiz w kierunku synergii ich
oddziatywania oraz dalszego ich rozwoju. Funkcjonowanie jednej rozwinietej aplikacji na
telefon, z mozliwoscia lokalizacji sprzedawcéw, umozliwi rolnikom dotarcie z ofertg do
jak najszerszego grona odbiorcéw, a konsumentom mozliwo$¢ zaopatrywania sie w

zdrowe, lokalne dobrej jakosci produkty.

Odnoszac sie do pytan o korzysci dla spotecznosci lokalnych oraz konsumentow zwigzane
Z uruchomieniem nowoczesnych targowisk informuje, ze mozna wskaza¢ wiele korzysci
natury ekonomicznej, spotecznej i srodowiskowej. Konsumpcja produktéow lokalnych
wigze sie z ograniczeniem skali przewozu zywnosci, co przektada sie na nizsze koszty jej

dostarczenia oraz mniejszg emisje spalin. Ponadto targowiska:
— odgrywaja znaczacg role w tworzeniu alternatywnych sieci dostaw zywnosci.

— umozliwiajg nawiazanie relacji miedzy rolnikiem, a konsumentem. Daje to mozliwosé
nawigzania statej wspotpracy oraz zapewnienia sprzedazy i uzyskania odpowiednich
marz producentom ze sprzedazy swoich produktéw oraz ekspansji na wiekszg skale

i wchodzenia na nowe rynki.

— eliminujg ogniwa posrednie miedzy rolnikiem, a konsumentem. obnizajgc tym samym

zalezno$¢ od sektora rolno-przemystowego.

— dajg potencjat, aby zwiekszy¢é dochody gospodarstw, promowaé zréwnowazone
systemy zywnosci i przyczynic sie do lokalnego rozwoju gospodarczego. Spotecznosci
wiejskie zachowuja lub zyskuja nowe miejsca pracy w gospodarstwach rolnych,
w matych zakfadach przetwdrstwa i lokalnej dystrybucji. Lokalna Zzywno$é
produkowana i sprzedawana na targowisku, dzieki specyficznym i niepowtarzalnym

cechom moze staé wizytdéwka dziedzictwa regionu.

— promuja lokalne, tradycyjne czy sezonowe produkty co pogtebia spdjnos¢ spoteczna
(konsumentéw, producentdw i sprzedawcow), a takze przyczynia sie do poprawy stanu

srodowiska naturalnego. Im krétszy jest tancuch dostaw, tym tatwiej jest zachowacd



i przekazac¢ autentycznosc i oryginalnos$¢ zywnosci, jesli chodzi o jej przynaleznos¢

kulturowa, tradycyjne metody produkcji i pochodzenie sktadnikéw.

— spetniajg zmieniajace sie oczekiwania i trendy konsumentéw bowiem czesé
konsumentéw zrezygnowata z produktdw masowych i poszukuje produktéw
pochodzacych z ich kraju i regionu, zywnosci o niskim stopniu przetworzenia,

produkowanej z krajowych, $wiezych i wysokiej jakosci komponentéw.
Z wyrazami szacunku

z. up. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wi

Michat Kotodziejczak
Sekretarz Stanu
/podpisano elektronicznie/

Do wiadomosci:
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